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PROJEKTVORSTELLUNG
Strategische Ausrichtung der Stadt
Vorstellung des Projektes altstadt.raum
Rahmenbedingungen

VISION

Vorstellung des Projektgebietes
Vorstellen des Raumkonzeptes

Ergebnisse aus der Kerngruppe

WORKSHOP: IDEENFINDUNG
Gruppenarbeit zur Ideensammlung
Zusammenfihren der Ergebnisse
15 min Pause

WORKSHOP: DETAILIERUNG MARNAHMEN
Priorisierung von Malinahmen fir einzelne Raumkonzepte
Verteilen der Teilnehmer auf priorisierte MaBnahmen
Gruppenarbeit zur ersten Ausarbeitung von MalBnahmen

NACHSTE SCHRITTE

Feedback zum Workshop

Wie geht es weiter?

Vorstellen der Website und online Beteiligung

VAN3IOV



altstadt.raum

Zusammenhang mit der strategischen
Ausrichtung der Stadt Bielefeld

* Nachhaltigkeitsstrategie: Langfristig signifikante
Senkung der Emissionen

* Mobilitatsstrategie: Starkung des Ful3-, Rad- und
offentlichen Personennahverkehr

* Digitalisierung der stadtischen Services und des
offentlichen Raums

Olaf Lewald Stadt Bielefeld



Das Projekt altstadt.raum wird vom Amt fiir Verkehr
mit Unterstiitzung der BABLE GmbH geleitet.

Oliver Spree Jana Helder Philipp Riegebauer
Stadt Bielefeld BABLE smartcities BABLE smartcities



Join at
slido.com
#altstadt

& Active poll

Wie stellen Sie sich die Bielefelder Altstadt in Zukunft vor?

Erhaltung von vorhandener Bausubstanz

Platz zum Flanieren Mit Platz fiir Menschen

Starker Handelsstandort AR e

Jungund Alt  Treffpunkt lebendig, bunt und entspannt Mit Qualitat
kinderfreundlich barrierefrei
Ruhezonen herzkammer _ Ohne Auto
. ohne Autos #altstadt  Viral
Offen Einladend
Mit Autos Iebendi d fahrradfreundlich
Vielfalt I u
Geniel3en : e I g oL Inklusiv
unt & vielseitig o oo
NaChhalhg Grun Jung griin, Aufenthaltsqualitat
Hallo . "
besser zu erreichen  |nteressant SR A e I Inspirierend
o e , egiona
Kommunikativ gut mit dem OPNYV erreichbar
Umsatzstark I .
Erreichbar Vielseitig nutzbar nnovativ

Platze zum Verweilen
- . Kulturangebote
Klimafreundlich



Ziele

Zukunftsfahige attraktive Gestaltung des
"altstadt.raums”

* Starkung des Handels und der Gastronomie
e Steigerung der Aufenthaltsqualitat
* Verbesserung der Lebensqualitat

* Erhdhung der Sicherheit bei Veranstaltungen




Beteiligung

Das Projekt wird gemeinsam mit interessierten
Akteur*innen und Blrger*innen gestaltet

* Entwicklung von Ideen und Losungen
* Pilotldsungen zum Ausprobieren

* Durchfihrung von Befragungen

* Erfahrungsaustausch

* Empfehlungen fir dauerhafte
MaBnahmen



Das Altstadt
Hufeisen

Raumlicher Rahmen des
Projekts

Legende:

mmmm  Fussgangerzonen in der Altstadt

Hotels im Altstadtbereich

ga) vorh. Parkeinrichtung im Parkleitsystem
o Slpitze

picirietes
Parkeinrichtung ausserhalb des PL-System

ahl




Lenkungskreis Innenstadtmobilitat:

Mitglieder: Ratsfraktionen, IHK, Geschaftstreibende, DEHOGA, Bl-Marketing, VCD, moBiel, ADFC
Aufgabe: Steuerung und Koordinierung der drei Projekte mit Bezug auf die Mobilitat in der Innenstadt

Konzept ,motorisierter

altstadt.raum Citylogistik
(ehem. Konzept mit modalen Filtern) Individualverkehr” (mIV-Konzept)

Projekte

Mitglieder: Geschaftstreibende, Gymnasium Am Waldhof, Politik,

Blirgerinitiative "gesund unterwegs", Verwaltung
Aufgabe: Erste Evaluierung von Herausforderungen und Lésungen

Kern
gruppe .

Mitglieder: Erweiterung Kerngruppe u. a. um IHK, DEHOGA, Haus&Grund, weitere Schulen,

Kirchen, Anwohner*innen, Taxibetreiber*innen, Parkhausbetreiber*innen
Aufgabe: Erweiterte Einbindung von Stakeholdergruppen und Ideenfindung

Projekt
gruppe .




Ablauf und Terminplanung

Planung
Januar bis April 2021

Digitale
Workshops zur
ldeensammlung

und Priorisierung

Pilotierung
Mai bis September 2021
Umsetzung erster

Pilotprojekte und
Bewertung.

Umsetzung
ab Herbst 2022

Erfolgreiche
Pilotprojekte werden zu
dauerhaften
Malnahmen



Geplante Formate in der Planungsphase
Januar bis April 2021

Mitwirkung Gber

[ 27. Januar J [ 9. Februar J [ Anfang Marz J [ 17. Mérz} Feedback auf
Projektwebsite

geplant

Lenk-
Abstimmungs-option
ungs zur Priorisierung der

Kern-
kreis Pilotprojekte geplant
Gruppe Projekt- und

Projekt-Gruppe Kerngruppe

Politisches

Identifizierung von
Mandat

Hemmnissen und erste
Losungsansatze

ldeen und UmsetzungsmaRnahmen im Priorisierung und Gruppen-
E erweiterten Kreis Ausarbeitung der Ideen grole
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altstadt.raum

o) kreativ.raum
R A

AN/ begegnungs.raum
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einkaufs.raum

erlebnis.raum




A

) Kreativ.raum

K4

VISION: Wir schaffen neue Anlasse fir den Besuch der Altstadt. Hierzu soll Interessierten und
Kreativen die Mdglichkeit gegeben werden, spezielle Flachen in der Altstadt zu gestalten.

ZIELE HERAUSFORDERUNGEN

* Kultur in 6ffentlichen Raum bringen * Verkehrsanbindung ist aktuell noch nicht

* Stadtrdume anders wahrnehmen einladend genug

Komplexe Entscheidung, welche zeitlichen
Zufahrtsbeschrankungen einzelner Stral3en
erforderlich sind (evtl. komplett schlieen in
Einzelfallen)

* Den Menschen aufzeigen, dass man Raume
auch verandern kann und damit Identitat
ausbauen kann

* Aktiv einladen Dinge zu verandern

(spielerisch) * Rechtsfragen (Bauamt, Feuerwehr,

Denkmalschutz)

BESTEHENDE IDEEN FUR MABNAHMEN

Kreative Wegweiser zu den Designwettbewerb um die bestmogliche Grundsatzlich wird ein Ort bend6tigt wo sich Kreativitat entwickeln
Angeboten Nutzung einer spezifischen freien Flache kann. Flachen ohne Limitierung.

Dinge kreative neu zusammensetzen (Aktivitat) z.B. Teile der Ausstellung in der Altstadt zeigen um Flachen fur StraBenkunst
E Mobel (Spielstadten fur gro3 und klein) Menschen in die Museen zu bekommen (Performance, Zauber)




)

#.14"begegnungs.raum

VISION: Wir schaffen Raum fir zwischenmenschliche Interaktionen
zwischen verschiedenen Kulturen, Generationen, soziale Gruppen.

ZIELE HERAUSFORDERUNGEN

* Raum ladt zum Aufenthalt / Verweilen .

ein Schaufenster sollen ,freibleiben”
* Funktionale Gliederung der Altstadt

* Raum lockt Besucher an : o
sinnvoll/maéglich?

* Auch nichtkommerzielle Nutzung , _

des Raumes moglich * Herausarbeiten von Profilen /
: : . Schwerpunkten erforderlich?
* Barrierefreie Nutzung mdglich

* Erreichbarkeit mit unterschiedlichen
Verkehrsmittel

BESTEHENDE IDEEN FUR MABNAHMEN

Erhéhung der Gestaltungsqualitat

Sitz-Gelegenheiten Orten zum Treffen Begriinung (Materialien)

E Spielmoglichkeiten fir Kinder



Il

i einkaufs.raum

VISION: Der Einkaufraum umfasst Teilaspekte
und profitiert von den MaBnahmen anderer Raume.

ZIELE HERAUSFORDERUNGEN

* Prioritat gegenuber anderen * Prioritat gegenuber anderen
Nutzungen Nutzungen

* Der StraBenraum sollte Kunden / * Konkurrent Internethandel
Besucher in den einkaufs.raum
locken

* Erlebnisse schaffen

BESTEHENDE IDEEN FUR MABNAHMEN

Forderung Verbindung digitaler Unterstltzung von alternativen

/ analoger Handel Lieferkonzepten Gestaltqualitat des 6ffentlichen Raumes

E Kinderbetreuung Aufbewa?él;réignslglc;?el|chke|ten



%4 erlebnis.raum

N

VISION: Wir schaffen Uberraschungsmomente (dynamisch und nicht statisch) und
ermdglichen niedrigschwellig Zugang zu einer Erlebniswelt (zuganglich, freudig).

ZIELE HERAUSFORDERUNGEN

* Aktives épqlgrn der Umgebung (gehort * Einbeziehen von interessanten Orten
zur Kreativitat, als auch Erlebnis) auBerhalb des Hufeisens. Skalierung der

* Freiraum wird benétigt, um zu erleben MalBnahmen (Park der Menschenrechte,

. . Kunsthallenpark)
* Uberraschungen, Neugierde o , .
* Kdunstliche Trennung (nicht Lebensrealitat)

* Unterschiedliche Generationen findet statt zwischen Hufeisen, auBerhalb,
ansprechen Einbeziehen von Neustadter Viertel

BESTEHENDE IDEEN FUR MABNAHMEN

Digitale Karte, Was ist Dinge in der Stadt hervorheben, Boulebahnen in Ottensen als Beispiel fur
wo in Bielefeld welche man dann entdecken kann Orte zur Begegnung (und zum Spielen)

Informationen (Stadtgeschichte erlebbar machen)

E Tischtennis, Boule, Schachspiel Verbinden von Realitat mit zusatzlichen digitalen
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Gruppeneinteilung

= An welchen Gruppen mdéchten Sie gerne teilnehmen?
= Bitte wahlen sie lhre praferierte Breakout Session

=  Bijtte nutzen sie das Themenblatt welches der Moderator teilt.

= Fillen sie dieses gemeinsam mit lhrer Gruppe aus.

Detaillieren der Raume (15 min)

Ve

A )" begegnungs.raum

e
e -

N

4 .
f einkaufs.raum

u

Zusammenfiihren der Ergebnisse (15 min)

kreativ.raum

erlebnis.raum



altstadt.raum
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altstadt.raum
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Analoger und digitaler Handel Virtuelle Innenstadt (VR, AR)
- s L i L T I A1 L W F AR T
Kinderbetreuung Orte der Begegnung (TT, Boule, Schach)
- P \ ' f AN n SO S . P
Alternative Lieferkonzepte ~ Hinweis auf versteckte Orte (Uberraschungsmomente)
o \ I ] A WM LEr — Y - V-

Aufbewahrung fiir Einkaufe
bei Ankunft mit dem Fahrrad

b L b (T N ) P &/ illumn ﬂllll{i“'
; JAFLNMSCE IR BN RIERE ) . 1 )

Ha-1lte- und Ladepunkte fir (E-)_Fahrrad'er und §cooter 0 "lexibilitdt it Uerechiedene Nutzungszwecke (z.B.
mit Gestaltungsaspekten Verbinden (Sicherheit und J’\

Stadtgeschichte erlebbar machen

LI P e Sl . L YR LR E | i o 1 . - L A

Neuerungen schaffen

Saison&
Sl YT TYTI A IO T T O I | 74 il
-~ Aktionstag: Autofrei & Verkaufsoffen kombinieren

Vorteil fir Benutzer)
1 1 Al L1 1 ] A |
Weiterentwicklung des Einzelhandels (Internet,

. ’ . . .e -H:;L“‘L . .e ;
Verdichtung der Einkaufsriume) Eingangssituationen fir verschiedene Raume schaffen

(Gesamt Altstadt & einzelne Platze) -

B 1 ,.'-:"’-/"ﬂ
Packstationen fiir digitalen/-analogen Handel (spateres Altstadt als Verbindung zwischen Stadt und Wald
Abholen nach Kauf) -
—_ Unterschiedliche Belichtungen (z.B. Stoffbahnen)
Gestaltung des neuen Platzes vor den Schaufenstern .
(Workshop fir Einzelhdndler) Veranstaltungskonzeption zur Inszenierung der Stadt
—rﬁf L

Flachen fur spontane Events (z.B. Podest/ Platz)

Sichtachsen herstellen / Unterbrechungen fir
Spannung
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kreativ.raum Name der Mafdnahme

ZIEL STANDORT(E)
- Welche Aufgabe soll das Projekt erfiillen?

- Warum ist die MaBnahme wichtig und bedeutsam — und fiir - Was sind mégliche Standorte fur das Projekt?

KURZBESCHREIBUNG

- Welchen Wert schafft das Projekt fiir die Stadt, die Biirger und andere Interessengruppen?

OFFENE PUNKTE

- Wer kann bei Fragen zu dieser Idee kontaktiert werden?




= Active poll

E ¥l Welche Losungsansatze im kreativ.raum wiirden sie priorisieren?
r .3 o/« Bitte vergeben Sie maximal drei Stimmen.

s
E Verlegung offentlicher Parkplatze in Parkhauser

(I ITITITIIT I T I I I I IIIIITIITIITIT s

Freiraum schaffen der individuell gestaltet werden kann (weniger ist mehr)

61%
. AbschlieBmoglichkeiten auch flir Fahrrader etc.
Join at e
Slldo"com Interaktive Mobel (veranderbar)
39%
#altstadt
Designwettbewerb zu einzelnen Flachen
39%

Beibehalten bestehender Kreativraume (z.B. Klosterplatz)



= Active poll

E ¢ y Welche Losungsansatze im begegnungs.raum wiirden sie
| l priorisieren?Bitte vergeben Sie maximal drei Stimmen.

s
E Bauliche Veranderungen, u.a. Entsiegelung, Bordsteine

(I ITITITITITITIT I I I T IIIIITIITIITIT s

Begriinung
54%
. Orte zum Treffen
Join at "
Slido.com Sitzgelegenheiten
33%
#altstadt

Anbindung / Erreichbarkeit erhéhen (Micromobilitat, Sharing, StaBenbahn-Ausbau,
optische Veranderungen etc.
33%

Spielmoglichkeiten



‘ ~

Gruppeneinteilung Runde 1 M

MaRnahmen (20 min)

nne 1: Verlegung offentlicher

& Parkplatze in Parkhauser o1 Begrinung

ape 20 Freiraum schaffen der indi-

| 6: Erreichbarkeit erhdhen
.._‘9.1_ viduell gestaltet werden kann

(Mikromobilitat)

««(f(wf-t

iy 3: Designméglichkeit zu 7: Orte zum Treffen /

««(f(wf-t

2 einzelnen Fléchen Sitzgelegenheiten
g 4. Interakti_ye Mébel &;“ 8: Bauliche Verénderungen
=-.9h_ (veranderbar) "> 8 u.a. Entsiegelung, Bordsteine
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Join at
slido.com
#altstadt

= Active poll

Y ) .. e e s . e e ..
' Welche Losungsansatze im einkaufs.raum wiirden sie priorisieren?
']

Bitte vergeben Sie maximal drei Stimmen.

Aufbewahrung flir Einkdufe bei Ankunft mit dem Fahrrad
(T ITITITIITITIIIITI I I IITIIIITIT s

Halte- und Ladepunkte fir (E-) Fahrrader und Scooter mit gestaltungsaspekten
Verbinden (Sicherheit und Vorteil fir Benutzer)

TI IS I I I I IS I IIIIEIIIIII I IR

Alternative Lieferkonzepte
42%

Packstationen fur digitalen/-analogen Handel (spateres Abholen nach Kauf)
38%

Weiterentwicklung des Einzelhandels (Internet, Verdichtung der Einkaufsraume)
29%

Gestaltung des neuen Platzes vor den Schaufenstern (Workshop flr Einzelhandler)



= Active poll

E 9 | K‘ﬂ Welche Losungsansatze im erlebnis.raum wiirden sie priorisieren?
| |\47\// Bitte vergeben Sie maximal drei Stimmen.

s
E Orte der Begegnung (TT, Boule, Schach)

(I ITIITIITIT I I I I I I IIIITIITIITIL s

Stadtgeschichte erlebbar machen

33%
. Flexibilitat fir verschiedene Nutzungszwecke (z.B. Saison)
Join at 33%
SlidO.Com Eingangssituationen fiir verschiedene Raume schaffen (Gesamt Altstadt & einzelne
Platze)
#altstadt 33%
Flachen flir spontane Events (z.B. Podest/ Platz)
33%

Hinweis auf versteckte Orte (Uberraschungsmomente)



Gruppeneinteilung Runde 2

MaRnahmen (20 min)

N

i‘ 1: Halte- und Ladepunkte fir
i E-Fahrrdder und Scooter

N

i‘ 2: Aufbewahrung fiir Einkaufe
u bei Ankunft mit dem Fahrrad

4
i 3: Alternative Lieferkonzepte

"r 4: Packstationen fir
| digitalen/-analogen Handel

o
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h: Orte der Begegnung
(TT, Boule, Schach)

6: Stadtgeschichte
erlebbar machen

7 Flexibilitat ftr versch.
Nutzungszwecke

8: Flachen fr
spontane Events

9: Hinweise fur
versteckte Orte
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= Active poll

Wie zuversichtlich sind Sie, dass die heute erarbeiteten Maf3nahmen einen
Beitrag leisten die Bielefelder Altsdtadt attraktiver zu machen?

Zuversichtlich

(I TITTITIIIIIITIIIIITITIIIT 4

[=]

Sehr zuversichtlich

33%
Join at Unentschieden
slido.com 13%
#altstadt Nicht sehr zuversichtlich

0%



= Active poll

Konnen Sie sich vorstellen an der Umsetzung einer konkreten Maf3nahme
mitzuwirken?

[=]

Ja, bis zu 4 Stunden im Monat

(I TTTIIIITI TSI IIITIIIIIT s

Ja, egal wieviel Zeit es benotigt es voranzubringen

23%
Join at Ja, bis zu 8 Stunden im Monat
slido.com %
#altstadt Nein (ich habe leider keine Ressourcen)

5%



Website

g

Ein Projekt der Stadt Bielefeld
zur Erhdhung der Lebens- und
Aufenthaltsqualitat in der Bielefelder Altstadt.

INNOVATIVE KONZEPTE

einkaufsoraum

Wir schaffen Raum fir ...

... Flaniermeilen

... Pop-Up Verkaufsstande

... Aufbewahrung fir Fahrrad-Gepdacktaschen,
Einkaufstiten, Fahrradhelme

altstadtraum

erlebnisraum

Wir schaffen Raum fi

... digitale Lésungen und innovative Pilotprojekte

.. Feste und Veranstaltungen

... komfortable Routen fir jede(n)
Verkehrsteilnehmer*in

.. Unterbindung unberechtigter Zufahrten

Informieren und beteiligen Sie sich!

begegnungs.raum

Wir schaffen Raum fir ...

... Interaktionen und Begegnungen im
offentlichen Raum

... Sitzgelegenheiten und Begrinung

... Spielplatze und Sportgerate

kreativ.raum

Wir schaffen Raum fi

Wi r SChoffen RG U m ... wechselnde Projekte und Ausstellungen
Piazza-Feeling in der Bielefelder Altstadt Sl e

- Aktionen und interaktive Elemente



https://altstadtraum.de/

Offene Fragen
oder Wunsche?




Bei Fragen oder Anmerkungen melden Sie sich
gerne:

Oliver Spree
Stadt Bielefeld

Tel.: +49(521)51-8289
E-Mail: Oliver.Spree@bielefeld.de



mailto:Oliver.Spree@bielefeld.de

